MIPIM: Diisseldorf zum 18. Mal dabei

Bereits zum 18. Mal prisentiert sich die Landeshauptstadt Diisseldorf auf
der weltweit grofiten Immobilienmesse MIPIM (Marché International
des Professionnels de 'ITmmobilierin Cannes) - aber diesmal mit einem
136 Quadratmeter groflen, neugestalteten Stand "Diisseldorf & Partner",
gestaltet von Architekt Marcel Heller (Heller Designstudio).

Premiumpartner der Landeshauptstadt auf der MIPIM 2016 sind die
developer Projektentwicklung, Frankonia Eurobau, IDR, METRO
Properties und die Wirtschaftsforderung Diisseldorf selbst. AuSerdem
sind weitere zehn Standpartner mit an Bord (Aengevelt Immobilien,
ANTEON Immobilien, Centrum Projektentwicklung, Flughafen
Diisseldorf Immobilien, Heuking Kithn Liier Wojtek, intecplan,
Schiifller Plan Consult, Stadtsparkasse Diisseldorf, Zech Gruppe und
dartiber hinaus zwei Immobilien-Sponsoringpartner (Colliers
International, Pandion) sowie die Hausbrauerei "Im Fiichschen", die das
Disseldorfer Altbier an die Cote d'Azur gebracht hat.

Bei der Gestaltung des neuen Messeauftritts legte Architekt Marcel
Heller (der den Design-Wettbewerb fiir sich entschied) besonderen Wert
auf Helligkeit, Luftigkeit und Transparenz. Dabei dominieren die Stadt-
farben rot-weif$ und ein maritimes Blau, das den Rhein symbolisiert.
Diese Symbolik wird auch beim ndchsten Messestand auf der Expo Real
im Oktober 2016 fortgefithrt, um einen Wiedererkennungseffekt zu

erreichen.

Neben Gesprichen mit potenziellen Investoren standen ftir Oberbiirger-
meister Thomas Geisel unter anderem der NRW-Empfang, eine
Gesprachsrunde mit Immobilienvertretern zur Unterbringung von
Fliichtlingen sowie eine Podiumsdiskussion zu den Herausforderungen

von wachsenden Metropolen auf dem Programm. Dabei stellte er klar,
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dass der Schliissel in den drei Bereichen "Bau von Wohnungen,

Infrastruktur, Schulen" liegen wird.

Am Mittwoch um 12 Uhr wird Oberbiirgermeister Thomas Geisel dann
am Stand mit seinem Vortrag "Diisseldorf- investor’s preferred choice in
Germany" (dt: "Diisseldorf ist in Deutschland erste Wahl bei Investo-

ren.") fiir den Standort Diisseldorf werben.

(k)

Hintergrund MIPIM:

Die MIPIM ist die weltweit fithrende Immobilienmesse und 6ffnet vom
15. bis 18. Mirz in Cannes ihre Tore. Auf mehr als 18.000 Quadratmeter
Ausstellungsflache treffen 21.000 Besucher aus 89 Landern auf 2.500
Aussteller, 4.800 Investoren und hunderte Journalisten. Die
Landeshauptstadt Diisseldorf setzt daher auf die MIPIM, um gemeinsam
mit ihren 15 groflen und kleinen Partnern am Stand die Werbetrommel

fiir den Immobilienstandort Diisseldorf zu riihren.

Mit insgesamt 18 externen Partnern, die sich am Gemeinschaftsstand der
Landeshauptstadt beteiligen, ist die Wirtschaftsforderung sehr zufrieden.
Thr 136 qm grofier Stand ist stets einer der Publikumsmagneten in
Cannes und zieht zahlreiche Interessenten aus dem In- und Ausland an.
Der Diisseldorfer Messestand gilt als wichtiger Branchentreff. Hier ergibt
sich die Gelegenheit zum informellen Gesprich, hier finden Entwickler
ihre Geldgeber, hier werden Potenziale neuer Vorhaben diskutiert oder

aber neue Projektideen geboren.



